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Rainer Winter
3.3 CULTURAL STUDIES

1. Die PERSPEKTIVE DER CULTURAL STUDIES

Der transdisziplindre Ansatz der Cultural Studies widmet sich der Ana-
lyse kultureller Erfahrungen, Praktiken und Reprédsentationen, die in ih-
ren netzwerkartigen bzw. intertextuellen Verknipfungen betrachtet
werden, unter den Gesichtspunkten von Macht, Differenz und Hand-
lungsmdchtigkeit. Thr notwendig perspektivischer Zugang zur Kultur
betrachtet diese im Sinne von Raymond Williams (1958) als «whole way
of life». Sie ist nicht ein Subsystem oder ein Feld, sondern durchdringt
und formt jeden Aspekt des sozialen Lebens. So ist die gew6hnliche Kul-
tur des Alltags ein zentraler Forschungsbereich von Cultural Studies, den
sie wie die interpretative Soziologie aufmerksam beschreiben und analy-
sieren. Thre Untersuchungen und das Wissen, das sie hervorbringen, sol-
len in einem zweiten Schritt die Reflexivitdt der im Alltag Handelnden
steigern und thnen Moglichkeiten zur Verdnderung einschrankender Le-
bensbedingungen aufzeigen.

Kultur gehort also nicht einzelnen Individuen oder zeichnet sie aus,
vielmehr ist sie das Medium, mittels dessen geteilte Bedeutungen, Ri-
tuale, soziale Gemeinschaften und Identititen produziert werden.

In den aktuellen Diskussionen von Cultural Studies werden eine Viel-
falt von Themen behandelt, von der Globalisierung der Medien tiber den
Sport bis zur «queer identity». Die Fragestellungen entstehen in der Re-
gelin lokalen Kontexten, partikulare «Objekte» werden zur Analyse aus-
gewdhlt, und es wird ein situiertes, perspektivisches Wissen erzeugt. In-
folge historischer und geographischer Kontingenzen, die kulturelle
Praktiken und Kontexte weltweit formen, gibt es eine Vielfalt national
oder regional geprdgter Cultural-Studies-Traditionen, in denen Kultur
jedoch nicht mit Sprache gleichgesetzt oder als «Wesen» einer Nation
bzw. einer Region betrachtet, sondern als offener, vielfach umkampfter,
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polyphoner und relationaler Prozess verstanden wird (Frow/Morris 2003,
498).

Zweifellos nehmen die Medien eine zentrale Bedeutung in den For-
schungen der Cultural Studies ein. Ausgehend von Richard Hoggarts Stu-
die «The Uses of Literacy» (1957), in der er in einer autobiographischen
Betrachtung mittels dichter Beschreibungen den negativen Einfluss der
kommerziellen Massenkultur in den 1g950er Jahren auf die Lebensweise
der Arbeiterklasse in Leeds kritisch erdrterte, lisst sich die Entstehung
von Cultural Studies selbst als Reaktion auf die Veranderungen der Le-
bensformen durch die Veralltiglichung neuer Medien deuten. Insbeson-
dere das Fernsehen wurde dann zum Gegenstand von Studien, die fiir die
Entwicklung der Disziplin wichtig wurden (vgl. Fiske 1987; Hartley
1992).

Epistemologisch betrachtet, vertreten Cultural Studies wie der Prag-
matismus oder der soziale Konstruktionismus eine anti-objektivistische
Sicht des Wissens. Sie haben sich in kritischer Auseinandersetzung mit
der Vorstellung entwickelt, die «Logik der Forschung» sei in den Sozial-
wissenschaften dieselbe wie in den Naturwissenschaften, die nach Ge-
setzmaRigkeiten sucht. Dagegen sind Cultural Studies immer an partiku-
laren, lokal und historisch geprigten Kontexten orientiert. Ihre Wissen-
sobjekte existieren nicht unabhéngig von der Forschung, sondern wer-
den durch sie (mit) erzeugt und als kontingente theoretische Objektkon-
struktionen betrachtet. Das Eingestindnis der «partiality» im Sinne von
Donna Haraway (1997), die damit sowohl die Beschrinkungen der For-
schung durch zeitliche, riumliche und soziale Faktoren bezeichnet, als
auch die Motivation durch Ideologien, Interessen und Begehren sowie
die Verankerung in Machtstrukturen, zeichnet diesen Ansatz aus, der
nicht «Objektivitdt» im klassischen Sinn, sondern Dialog, Reflexivitit
und Selbstreflexivitit anstrebt. Ziel ist «eine Vielfalt partialen, verort-
baren, kritischen Wissens, das die Méglichkeit von Netzwerken auf-
rechterhdlt, die in der Politik Solidaritit und in der Epistemologie Dis-
kussionszusammenhénge genannt werden» (Haraway 1995, 84). So wur-
den seit den Anfingen von Cultural Studies in der Erwachsenenbildung
in GroRbritannien Studierende dazu angeregt, iiber ihre eigene Lebens-
situation, thre Herkunft und ihren Werdegang nachzudenken und diese
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Reflexionen in die Forschung einzubringen, um auf diese Weise die ei-
gene soziale Position und das Verhdltnis zum Untersuchungsobjekt zu
klaren (Winter 2004,).

Das Eingestdndnis der Positionalitdt des Zugangs, der Situierung und
Lokalisierung des Wissens bedeutet nun aber nicht, dass Cultural Stu-
dies reduktionistisch vorgehen und Anspriiche auf ein umfassendes ra-
tionales Wissen aufgeben. Im Gegenteil: Je nach Fragestellung werden
theoretische Zuginge und Methoden unterschiedlicher Disziplinen in
Form einer Bricolage kombiniert, um facettenreich und differenziert das
Forschungsobjekt zu konstruieren (vgl. Gottlich et al. 2001). Im Idealfall
werden kulturelle Praktiken und Reprasentationen dann multiperspek-
tivisch im Dialog unterschiedlicher Zugange und Methoden analysiert
(Kellner 1995), was die notwendige Begrenztheit einzelner methodischer
Zuginge sichtbar macht und umgeht. Cultural Studies fordern, dass im
Untersuchungsdesign und in der Darstellung der Forschungsergebnisse
mitreflektiert wird, dass andere Methoden bzw. ihre Kombination, aber
auch Transgressionen moglich sind (Johnson et al. 2004, 42), um zu
neuen Perspektiven zu gelangen. So ist im Forschungsprozess die Reali-
sierung von Reflexivitat unerldsslich. Auf diese Weise kann zum Beispiel
deutlich werden, wie die riumliche und zeitliche Lokalisierung des For-
schers seine Untersuchung mitbestimmt. Auch der Dialog mit Anderen
intensiviert die gewiinschte Reflexivitat.

2. METHODEN UND KONZEPTE DER CULTURAL
STUDIES

2.1 TEXTUELLE UND KONTEXTUELLE ANALYSEN
Die frithen Studien zum Fernsehen veranschaulichen, dass zum einen
«close reading»-Techniken aus dem Bereich der Literaturwissenschaft

und Literaturkritik auf Fernsehserien und -shows tbertragen wurden
(vgl. Fiske 1987), weil anders als in der Medienwirkungsforschung die
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Analyse der kulturellen Bedeutung medialer Texte als zentral angesehen
wurde. Von Anfang an wurden diese aber nicht als isolierte, diskrete En-
titdten betrachtet, sondern in ihren inter- und kontextellen Beziehungen
zum Thema. Der radikale Kontextualismus von Cultural Studies (Gross-
berg 1999) geht davon aus, dass sich die Bedeutung von Texten und Prak-
tiken nur in Beziehung zu komplexeren sozialen und kulturellen Krif-
ten bestimmen ldsst.

So werden die semiotische «Umgebung» von Untersuchungsobjekten
und die Beziehungen zwischen Medien und anderen riumlichen und
zeitlichen Kontexten des sozialen Lebens zum Thema (Frow/Morris 2003,
501), indem zum Beispiel Fernsehtexte zur Skandalberichterstattung
und zur sozialen Situation von Frauen in der US-Medienkultur in Bezie-
hung gesetzt werden (Mellencamp 1992).

Zum anderen wurde, ausgehend von den semiotisch und ethnogra-
phisch orientierten Subkulturstudien in Birmingham, die Rezeption und
Aneignung medialer Texte untersucht, die netzwerkartig mit kulturellen
und sozialen Praktiken verkniipft sind, die sie initiiert oder modifiziert
haben. Dabei zeigte sich, dass soziale und kulturelle Praktiken im Um-
gang mit Medien nicht von deren Produktionsbedingungen bzw. von de-
ren textuell-dsthetischer Struktur abgeleitet oder abgelesen werden kon-
nen. Eine wesentliche Einsicht von Cultural Studies ist, dass es immer
eine Interpretationsvariabilitdit und plurale Moglichkeiten des Ge-
brauchs gibt (Winter 1995, 2001). Wie John Frow und Meaghan Morris
(2003, 506) schreiben: «Structures are always structures-in-use, and that
uses cannot be contained in advance.»

So gibt es in der Perspektive von Cultural Studies keine «richtige»
oder «wahre» Lesart von medialen Texten. Mediale Texte sind keine mo-
nologischen und abgeschlossenen Entititen, sondern komplexe Konstel-
lationen von Zeichen und Bedeutungen, sodass sie in sozialen Kontexten
unterschiedlich, bisweilen widerspriichlich gedeutet und verstanden
werden. Thre soziale (Weiter-)Existenz ist ein offener und unabgeschlos-
sener Prozess. Vor diesem Hintergrund missen auch die Lesarten von
Forschern und Forscherinnen relativiert und in ihrer kontextuellen Ge-
bundenheit betrachtet werden. ‘

So hat Janice Radway in «Reading the Romance» (1984) die Interpreta-
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tionen von in der Literaturkritik geschulten Leserinnen den Lesarten
von Fans des Genres gegentiibergestellt. Ihr Ziel war es, die Erfahrungen
und Praktiken von Frauen im Umgang mit diesem populdren Genre
moglichst umfassend zu erforschen. Hierzu kombinierte sie die textuelle
Analyse mit quantitativen und qualitativen Methoden (Fragebogen,
Gruppendiskussionen, Interviews). Zusatzlich brachte sie psychoanaly-
tische und feministische Positionen in die Diskussion ein. Der bewusst
eingegangene Dialog von Theorien und Methoden half ihr, die Beschrin-
kungen einer rein textuellen Analyse zu tiberwinden und eindrucksvoll
zu zeigen, wie Texte in interpretativen Gemeinschaften vielfiltig kon-
struiert und erlebt werden.

Was die Analyse medialer Texte betrifft, dominierten innerhalb von
Cultural Studies zundchst strukturalistische Interpretationsstrategien.
Vor allem Roland Barthes’ «Mythen des Alltags» (1964) und die narrato-
logischen Analysen von Vladimir Propp, Umberto Eco und Gérard Ge-
nette lieferten die methodische Grundlage fir die Analyse populirer
Texte. Dabei wird die strukturale Analyse zu gesellschaftlichen Ideolo-
gien und Kontexten in Beziehung gesetzt. So hat Will Wright (1975) in
einer fir die Entwicklung von Cultural Studies einflussreichen Studie
die Verdnderung der Erzdhlstrukturen von Westernfilmen in Beziehung
zu den kulturellen und sozialen Transformationen der US-amerika-
nischen Gesellschaft gesetzt. Gerade die Analyse von Genres orientiert
sich an der Intertextualitdt, denn es wird untersucht, wie zum Beispiel
Spielfilme die Konventionen des Genres wiederholen, variieren oder
neue Elemente einfithren (zur Analyse filmischer Genres vgl. auch die
Beitrdge von Keppler und Wulff in diesem Band). Zudem werden die kul-
turellen und politischen Dimensionen eines Genres untersucht, indem
textuelle Formen und Rezeptionspraktiken zueinander in Beziehung ge-
setzt werden. Die Popularitdt von Filmgenres wird durch die Zuschauer
mitgeschaffen, die sich an deren vorhersehbarem Ablauf und an den ein-
gebauten Uberraschungen erfreuen. Sie ist raum- und zeitgebunden so-
wie in den sozialen und kulturellen Beziehungen verankert, auf die sich
mediale Texte beziehen und die sie mit Geschichten versorgen, die in all-
taglichen Kontexten in eigene persénliche Erzihlungen miinden kon-
nen. Eine wichtige Frage der Forschung ist, durch welche Mechanismen
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ein Genre interessant bleibt, wie es ihm gelingt, seine Zuschauerschaft
zu behalten, zu verdndern oder neu zusammenzustellen (vgl. Creeber
2001).

Das erklarte Ziel von Cultural Studies ist es, Texte im Kontext umfas-
senderer kultureller Praktiken und sozialer Machtbeziehungen zu be-
trachten, wie sie zum Beispiel durch den Produktionskontext und die
damit verbundenen ékonomischen Beziehungen bestimmt sind. Des-
halb riicken die Spannungen zwischen Text und Kontext ins Zentrum.
Mediale Texte werden zu Momenten gréRerer kultureller Formationen.

So werden in poststrukturalistischen Ansitzen das polyseme Poten-
zial, die Widerspriiche und die Méglichkeit vielfiltiger Lesarten in sozia-
len Kontexten herausgearbeitet. So zeigt Yvonne Tasker (1993), wie
Actionfilme nicht einfach dominante Vorstellungen von Mannlichkeit
reproduzieren, sondern mit diesen Kategorien spielen und sogar zu kri-
tischen Lesarten einladen konnen. Im Rahmen von Cultural Studies
werden Texte also kontextualisiert, die herkdmmlichen Trennungen
zwischen Text, Erfahrung und Praxis werden problematisiert und aufge-
hoben.

Ansdtze, die Prozesse politischer Hegemonie untersuchen, widmen
sich zum Beispiel dem «close reading» von Politikerreden, um die Ver-
schrdnkungen des Populdren und des Dominanten aufzuzeigen. So kann
die Analyse kleiner kultureller Einheiten (wie in den Reden von Bush
und Blair zur Bekdmpfung des Terrors) Einblicke in komplexe strate-
gische Machtverhaltnisse geben (Johnson et al. 2004, 170-186). Mediale
Texte werden hier in ihrem Beitrag zur Stabilisierung von Herrschaft ge-
lesen. Dies ist aber nur einer unter vielen méglichen Zugingen. Es zeich-
net Cultural Studies aus, dass sie die «partiality» threr Zuginge offen le-
gen, um in einen Dialog mit Anderen tber ihre Objektkonstruktionen
und Lesarten einzusteigen. Wie Donna Haraway schreibt, «erweist sich
Objektivitdt so als etwas, das mit partikularer und spezifischer Verkorpe-
rung zu tun hat und definitiv nichts mit der falschen Vision eines Ver-
sprechens der Transzendenz aller Grenzen und Verantwortlichkeiten.
Die Moral ist einfach: Nur eine partiale Perspektive verspricht einen ob-
jektiven Blick» (Haraway 1995, 82). So kann die detaillierte Analyse ein-
zelner situationaler Momente in der kulturellen Produktion, Zirkulation

428 Rainer Winter

und Rezeption eines populdren Genres zeigen, in welche komplexen kul-
turellen sowie sozialen Auseinandersetzungen es verstrickt ist und wel-
che Méglichkeiten der Bedeutungskonstruktion und des Vergniigens es
beinhaltet.

2.2 ETHNOGRAPHISCHE UND (AUTO-)BIOGRAPHISCHE
ANALYSEN

Bei der Analyse von Rezeptions- und Aneignungsprozessen steht bei Cul-
tural Studies die ethnographische Perspektive im Vordergrund (zur Me-
dienethnographie vgl. auch den Beitrag von Bachmann/Wittel in diesem
Band). Damit ist in der Regel aber nicht eine ausgedehnte ethnogra-
phische Feldarbeit wie in Soziologie und Ethnologie gemeint (zu den
Methoden der Ethnographie vgl. auch den Beitrag von Kalthoffin diesem
Band), sondern die teilnehmende Beobachtung kultureller Praktiken des
modernen und postmodernen Lebens, die einen Zugang zur Zirkulation
von Bedeutungen (Fiske 1999) und so einen Einstieg in kulturelle Kreis-
ldufe (Johnson et al. 2004) ermoglichen soll. Dabei ist die ethnogra-
phische Perspektive oft mit autobiographischen Elementen verkniipft.

So hatIen Ang (1986) in ihrer Studie zu Dallas die Analyse der Reaktio-
nen von Zuschauerinnen mit ihrer eigenen Einschitzung der Serie ver-
bunden. Die persénliche Affinitdt zu einem Untersuchungsobjekt, bis-
weilen auch das eigene Fan-Tum, und die Selbstreflexion sind wichtige
Ressourcen im Forschungsprozess von Cultural Studies.

«My existence as a fan, my experiences, along with whatever other resources are
available for describing the field of popular practices and their articulations to social
and political positions, are the raw material, the starting point of critical research»
(Grossberg 1988, 68).

Beriithmt geworden, aber heftig umstritten sind die Widerstandsstudien,
die davon ausgehen, dass die Rezeption und Aneignung medialer Texte
zu subversiven Vergniigen und zur Ermdchtigung fithren kdénnen, die
auch gesellschaftliche Folgen haben. Insbesondere John Fiske (Winter/
Mikos 2001) hat die Mdglichkeiten symbolischen Widerstandes und von
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Selbstermdchtigung hervorgehoben, die durch den Konsum und die An-
eignung polysemer medialer Texte entstehen und entfaltet werden kon-
nen.

Viele bezweifeln, dass diese widerspenstigen Praktiken weiter ge-
hende systemische Folgen haben (Morris 2003). Daher wird in neueren
Arbeiten gefordert zu untersuchen, welche spezifischen Effekte ein par-
tikularer lokaler Widerstand haben kann und wie er auf andere Erfah-
rungen, Ereignisse und Praktiken in unterschiedlichen Bereichen des
sozialen Lebens einwirkt (Winter 2001). Phinomene der Populdrkultur
werden aus moglichst vielen Blickwinkeln analysiert (Morris 2004), um
die verschiedenen Formen des symbolischen Kampfs mit dem Dominan-
ten und auch die daraus resultierenden Widerspriiche aufzeigen zu kén-
nen. So wird in «The Madonna Connection» (Schwichtenberg 1993)
gezeigt, wie deren evokative Medienspektakel zur Konstruktion unter-
schiedlicher subkultureller Identititen beitragen. Die ethnographische
Analyse von widerspenstigen Erfahrungen und Praktiken ist so weiter-
hin ein zentrales Thema von Cultural Studies.

In neueren ethnographischen Arbeiten wird diese Perspektive auch
als zu einseitig und reduktionistisch kritisiert. Sie verweise eher auf die
theoretischen Vorstellungen der Forschenden als auf die gelebten Wirk-
lichkeiten. So entstand die Forderung und die ethische Verpflichtung,
den Welten der Anderen moglichst gerecht zu werden. Eine Moglichkeit
hierfiir ist der Dialog zwischen den Forschenden und den Untersuchten,
in dem Vorurteile abgebaut und die Grenzen des eigenen Verstindnisses
tberwunden werden sollen. Der Textur gelebter Leben soll so aus der
Sicht der Beteiligten (mehr) Gerechtigkeit widerfahren. In einem wei-
teren Schritt sollen auch im Alltag bestehende Machtbeziehungen in
Frage gestellt werden. «Research that is more fully participatory will aim
to use the research process itself to empower those who are being
researched» (Johnson et al. 2004, 215).

Ein weiteres wichtiges Merkmal dieser neuen Formen von Ethnogra-
phie ist die Selbstreflexivitit. Der Forschende soll sich iiber seine eigene
Situiertheit, seine sozialen und politischen Verpflichtungen sowie seine
theoretischen Vorannahmen klar werden, damit er leichter Zugang zu
den Welten der Untersuchten findet. Dabei impliziert Selbstreflexivitit
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aber nicht, dass ein «wahres» Wissen der Welt moglich ist (Haraway
1997, 16). Eher zeigt sie die Begrenzungen unserer Weltsicht auf und
auch, dass verschiedene Interpretationen unserer eigenen Welt und der
der Anderen méglich sind. In den Formen kritischer Autoethnographie
fithrt Selbstreflexivitit dazu, dass der Forscher untersucht, welche Erleb-
nisse und sozialen Diskurse seine Erfahrung bestimmt haben (Bochner/
Ellis z002).

Zudem ist es wichtig, die Polyvokalitdt des Feldes in ethnographischen
Untersuchungen einzufangen. So zeigt die Forschung zum Beispiel, dass
mediale Texte ganz unterschiedlich gebraucht werden kénnen. Gelebte
Erfahrungen sollen von verschiedenen Stimmen wiedergegeben werden,
um zu vermeiden, dass eine Stimme fiir die « Wahrheit» einer Erfahrung
steht, und um die Besonderheit einzelner Erfahrungen angemessen zu
erfassen (Saukko 2003, 64ff.). Auch in den Darstellungen der Forschungs-
ergebnisse kommt es zu einer Interaktion zwischen den Stimmen der
Anderen und der Stimme des Forschers. Die Berticksichtigung autobio-
graphischer Erfahrungen fithrt auch zu Experimenten in der Darstellung
der Forschungsergebnisse, die bis zur «performance» von Erfahrungen
und Praktiken reichen kann (Denzin 2003). In der qualitativen Medien-
forschung kommt dieser methodologischen Neuorientierung eine wich-
tige Bedeutung zu. Zum einen fordern dialogische Beziehungen den For-
scher dazu auf, seine eigenen medialen Erfahrungen und Praktiken, seine
Vorlieben und Abneigungen kritisch zu hinterfragen. Zum anderen wet-
den die Informanten, die beispielsweise {iber Formen problematischen
Medienkonsums berichten, als Subjekte ernst genommen, die eine eigene
Sicht entwickelt haben. Zudem werden sie aufgefordert, diese zur Dar-
stellung zu bringen. Der Forscher nimmt nicht die Rolle des unabhin-
gigen Beobachters ein. Er ist eher ein unterstiitzender Mitspieler. Seine
Subjektivitdt wird wie die der Untersuchten durch die medialen Prak-
tiken der heutigen Gesellschaften, insbesondere durch die Populirkul-
tur, gepragt, woriiber er sich im Forschungsprozess klar werden sollte.

«Popular culture matters (...) precisely because its meanings, effects, consequences,
and ideologies can’t be nailed down. As consumers and as critics, we struggle with this
proliferation of meanings as we make sense of our own social lifes and cultural identi-
ties» (Jenkins et al. 2002, 11).
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Auch bei den neuen Formen von Ethnographie steht die kritische Ana-
lyse sozialer Formen von Ungleichheit im Zentrum, die aufgedeckt, von
verschiedenen Perspektiven her analysiert und auf Moglichkeiten zur
,Verdnderung und zur Steigerung von Handlungsmichtigkeit der Unter-
suchten gepriift werden sollen.

3. SCHLUSS

Nachdem es lange Zeit in den Cultural Studies keine explizite Methoden-
diskussion gab, wird diese seit kurzem gefiihrt. Dies mag damit zusam-
menhdngen, dass diese transdisziplinire Forschungsrichtung sich nun
selbstals eine Art Disziplin formiert, die aber ihren Urspriingen treu blei-
ben und eine Kritik der Macht mit Méglichkeiten der Intervention ver-
binden méchte. Cultural Studies sind immer an der Analyse von Kontex-
ten orientiert. Deshalb entwerfen sie keine globale Theorie, und die ver-
wendeten Methoden hidngen von den jeweiligen Fragestellungen ab. Die
Analyse eines einzelnen kulturellen Elements beinhaltet seine komple-
xen Beziehungen zu anderen kulturellen Elementen und gesellschaft-
lichen Kriften.
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3.4 VISUELLE KULTUR

1. ViIsUELLE KULTUR — UMFELD DES BILDES'

Fotografieren, Bilder herstellen, Filmen sind Interaktionen, die sich zwi-
schen Bild, Lebensgeschichte, Bildgedichtnis, verschiedenen Medien,
Techniken, Software, Produzenten und Konsumenten entwickeln. Die
heutige digitale Bildkultur ist eine sich ausbreitende Hybridkultur, in
der sich verschiedene kiinstlerische mit populdren und kommerziellen
Ebenen vermischen und in der sich Realitit und Virtualitit zu neuen Bil-
dern, Wahrnehmungsmustern und neuen Blicken formieren.

Dieser Situation tragt das Forschungsfeld Visuelle Kultur Rechnung, in
dem das Alltagsleben und die Perspektive des Konsumenten in den Vor-
dergrund gestellt werden. «Visuelle Kultur ist eine Taktik, keine akade-
mische Disziplin» (Mirzoeff 1999, 4). Sie artikuliert iiber traditionelle
Fachgrenzen hinweg verschiedene Fragestellungen und Zugangsweisen.
Visuelle Kultur beschaftigt sich mit der Bildervielfalt in unserer und in
fremden Kulturen unter der Voraussetzung, dass man sich nicht auf die
Bilder an sich bezieht, sondern auf die Tendenz, die eigene Existenz zu
visualisieren und zu Bildern zu machen. Visuelle Kultur kann als Konzept
dazu dienen, Verbindungen multi- und transdisziplindrer Art herzustel-
len. Thre Gegenstdnde kénnen sowohl populdre Bilder der Werbung als
auch Gemadlde, private Fotografien oder Spielfilme sein; ihre Themen
sind sehr heterogen: Sie reichen vom Image einer Landschaft (Ooster-
baan 2002, 17) dber die Darstellung von Gewalttitern in der Presse
(Regener 2003b) oder die Dokumentation einer interkulturellen Perfor-
mance (Fusco 1998) bis zur Orgasmusdarstellung im schwulen Porno-
film (Dyer 1998).

«Visual Culture directs our attention away from structured, formal viewing settings
like the cinema and art gallery to the centrality of visual experience in everyday life.
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